Nazev predmétu: Statistickd analyza marketingovych vyzkumia ~ KMI/SAMP

Pocet kreditu: 6

Hodinova dotace: 3/1

Navaznost predmétu: Uvod do poétu pravdépodobnosti a statistiky, Statistické mo-
delovani a analyza ¢asovych fad

Anotace:
Obsahem predmétu jsou specidlni postupy pouZivané predev§im pro nominalni a ordi-
nalni znak. Pozornost je vénovana jak jednorozmérnym, tak vicerozmérnym statistickym
analyzam.

Cil:

Predmét je povinny pro vSechny programy magisterského studia zaméteného na obchod,
marketing a cestovni ruch. Kurz reflektuje soucasné trendy pokrocilejsich statistickych
technik v ekonomickych a spolecenskych védach. Akcentuje specifika dat porizovanych
v oblasti obchodu a marketingu. Posluchaci se seznami se statistickymi metodami po-
uzivanymi pii analyze kategorialnich dat a s vybranymi vicerozmérnymi statistickymi
metodami, dale s moznostmi vyuziti statistického software.

Osnova:

Vicerozmeérna data a vicerozmérnd rozdéleni;

prehled vicerozmérnych metod a jejich ¢lenéni;

shlukova a diskriminac¢ni analyza,

vicerozmérné skalovani a korespondencni analyza, percepéni mapy;

kategoridlni data, kontingenc¢ni tabulky, rozdéleni cetnosti, popisné charakteristiky,
bodové a intervalové odhadys;

testovani hypotéz tykajici se ¢etnosti (binomicky test, x? test dobré shody);

o testy zavislosti v kontingencnich tabulkach;

e miry asociace a kontingence, prizkumova analyza dat.




